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Internet vasitosi iLa ticarotin MARKETiNQa MussaT TasiRLaRi 

A.T. 0L1M0MM0DOV 
Baki Miihandislik Universiteti 


Mdqahdd internetin miiasir marketinqa miisbdt tasirhrindan danifilir. Xiilasd olaraq deyd bihrik ki, internet 
marketinqin inki^afini, firmalarasi raqabati, tahba daha yaxin olmagi, reklam va digar bu kimi xiisusiyyatlari daha da 
inki^af etdirir. Giiniimuzda olan ^irkatlarin miiasir talablara cavab daracasi, texnoloji inki^af, mahsul sifari^i va 
gatdirdmasi, odanif imkanlari va istadiyimiz mahsul barada keyfiyyatli informasiyani rahat ^akilda alda etmayimiz 
bunun bariz niimunasidir. 

Afar sozlar: internet, inki^af, marketinq, sati^, reklam, informasiya. 


-I-§guzar yaratmaq, sati§ etmak va miiassisa- 

I larini addim ~ addim inki§afa aparmaq iiqun 
-Lsahibkalarm an qox istifada etdiyi metod E-ticarat 
- yani internet vasitasi ila ticaratdir. inki§af etmakda 
olan texnologiya naticasinda, internetin artan aha- 
miyyati ila ortaya qixan e-ticarat, ticaratin elektron 
miihitda apardmasma aid olan bir iisuldur. E-icarat 
internet §abakasi vasitasi ila istehlakqilar va poten- 
sial mu§tarilar diinyanin bar hansi bir yerinda mah¬ 
sul va ya xidmat taklif edan firmalarm faaliyyatlarin- 
dan xabardar ola bilir, mahsul va xidmatdan yerin- 
daca yararlana bilirlar. Bu da sahibkarlarm beynal- 
xalq bazarda daha aktiv olmasma §arait yaradir. Bu- 
nunla birga qeyd edak ki, internet vasitasi ila ticarat 
ananavi ticarat iisullarindan daha az xarc talab 
edir.[l, sab 23] 

Ara§dirmalar gostarir ki, texnologiyanm son illar- 
da siiratla inki§afi sahibkarlarm sayma va onlarm ba- 
zardaki uguruna xeyli miisbat tasir g6starmi§dir. Bu¬ 
nun sababi, e-ticaratin bdyiik sarmaye yatirmadan 
sahibkarlarm 6z i§larini aqa bilmasina va i§larini az 
xarclarla gora bilmalarina §arait yaratmasidir. Sahib- 
karlar marketinq va sati§ faaliyyatlarini elektronik 
miihita da§iya bilarlar. Yax§i ba e-ticaratin sahibkar- 
lar iiqiin taklif etdiyi imkanlar hansilardir?[l, sab. 
25-33] 

I- 01qatan olmasi. 

E-ticaratla ma§gul olan miiassisalar internet say- 
lari vasitasi ila 7/24 saat aqiqdir. Potensial mu§tarilar 
istadiklari vaxtda miiassisa barada malumatlara sa- 
hiblana bilar, taklif edilan mahsul va xidmatlar bara¬ 
da ara§dirma apara bilarlar. Bundan alava elektron 
olaraq satmalma §araiti yaradan §irkatlar mahsullari- 
nm va xidmatlarinin magazalara nisbatan internetla 
daha qox halda bilacaklarini dii^unurlar. Bunun 
sababi ini§af etmi§ texnologiya sayasinda bank, 
tahsil, saglamliq va s. kimi xidnatlardan zaqda olan 
mu§tarilar varsa onlarm satmalma cahatdan daha 
asan yol axtarmalaridir. 

II- Bazara yaxinliq. 


Onanavi ticaratin tatbiq olundugu yerlarda an 
asas meyarlardan biri da bazara yaxmliqdir. Bu ham 
fiziki ham da psixoloji bir yaxmliqdir. Har bir §irkat 
istesal etdiyi mahsulun va ya xidmatin taklif etdiyi 
bazara yaxm olmasim istayir. Bunun sababi satilan 
mahsul va ya xidmatin dogru yollarla va tamiz 
olaraq mu§tariya qatdirmaqva mu§tarinin mahsuldan 
razi qalib qalmamasim oyranmak istayidir. E-ticarat 
“uzaqlari yaxm edan”bir ticarat novii oldugundan 
ananavi ticaratla i§layan §irkatlardaki bir-qox 
problemi aradan qaldirir. 

III- Problemlari an az xarcla aradan qaldirma. 

Miiassisa sahiblari mahsullarmm sati§mi va 

marketinqini hayata keqirmak iiqiin (miiassisa novii 
farqli olsa bela) qox vaxt magaza ofis va restoran 
kimi da§mmaz amlalara da ehtiyac duyurlar. 
Miiassisalarini bdyiitmak istayan miiassisalarin 
qabagma qixan an bdyiik problem aqmaq istadiklari 
magaza va ya ofisdir. Bu da miiassisanin ba§qa bir 
filialmm olmasim angallayir. E-ticaratla ma§gul olan 
miiassisa isa rahatliqla ham da an az xarcla 3 filial 
aqa bilar. Ayliq arenda va kommunal xarclari odama 
macburiyyatinda qalmadan, mii§tarilarin 7/24 alaqa 
yarada bilacaklari bir §oba aqmaq e-ticarat §abakasi 
sayasinda olduqca praktik va agilli bir yontamdir. 

IV- Qar^iliqli alaqa. 

E-ticarat, miiassisalara istehsal va marketinq 
proseslarinda dz mii§tarilari haqqmda malumat 
vermaya imkan verir. Mii§tarilarin talablarina uygun 
olaraq mahsul va ya xidmatlari istehsal edir va 
mii§tarilar tarafindan seqilan kanallardan sati§ eda 
bilir. Elektron ticaratla yaradilan farqla, iinsiyyat 
yalniz miiassisadan mii§tariya va mii§taridan biznesa 
dtiiriila bilar. E-ticarat saytma malik bir §irkat, 
biznesin mdvcud filiallarma va magazalarma daha 
qox mii§tarilar calb edacak va bu sayt vasitasila alda 
edilan malumat va tahlillara asasan daha qox admi 
aqiqlayan iisullari inki§af etdira bilar. 

V- Mii^tari talablarinin effektiv va siiratli 
taxmin edilmasi:[2] 
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Mii^tarinin hansi mshsulu istadiyini onlar 
haqqmda malumat bazasi yaradaraq talaba 
uygunla§maga qali^ilirlar. 

VI- Elektron odama imkani: 


Bore yaxud kreditlar elektron olaraq kredit karti 
yaxud odama noqtalarindan odanilir. Bu da firmalara 
gora infrastruktur xarelarinin azaldilmasma komak 
edir. 
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Llejin ToproBoro puHKa c HUTepHeT-BaKHTauHen 
A.T.AjiHMaMeflOB 

B CTaxbe o6cyacflaeTca nonoiKHTeJibHoe BJiHanne IlHTepHexa na coBpeMCHHbiH MapKexHHX. ItoaBoaa hxox, mo)kho CKaxaxb, uxo 
paxBHXHe HHxepnex-MapKexHHra, KOHKypeHUHa KOMnaHHH, cbJinacenHe cxyaenxoB, peKJiaMa h MHoroe apyroe. 3xo apKHH npHMep 
xoro, uxo coBpeMCHHbie KOMnaHHH HMewx aocxyn k KauecxBeHHoii HH(j)opMauHH o coBpeMeHHbix xpedoBanHax, paxBHXHH 
xexHoaoxHH, aaKaxe h aocxaBKe npoayxxoB, cnoco6ax onaaxbi h npoayxxax, Koxopbie Mbi xoxhm. 

KjiiOHeBbie cjiOBa: HHxepHex, paxpaOoxKa, luapKexHHr, npoaajKH, peKJiaMa, HH(J)opMauHa. 


Purposes of trade market with internet vacitation 
A.T.AIimamedov 

The article discusses the positive effects of the internet on modern marketing. In summary, we can say that the development 
of internet marketing, company competition, student closer, advertising, and more. Ifs a clear example of the fact that today's 
companies have access to quality information about modern requirements, technology development, product ordering and delivery, 
payment options, and the products we want. 

Aey words: internet, development, marketing, sales, advertising, information. 
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